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INTRODUCTION. 
La Bourgogne dispose d’une image de marque très supérieure { son poids démographique ou 

économique. Elle le doit à son passé et à la vigueur de certaines de ses traditions. Le vignoble, 

mais aussi certains produits comme la moutarde lui donnent une renommée mondiale. Dans ce 

dossier nous nous interrogerons sur les bénéfices que cette notoriété procure aux activités 

touristiques, mais aussi aux problèmes que cette image traditionnelle peut poser pour leur 

développement futur. 

 

 

PRESENTATION DE LA REGION BOURGOGNE. 
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La région Bourgogne couvre 31 582 km2 et a une population de 1,6 millions d’habitants. C’est 

une région assez faiblement peuplée (51 habitants / km2). Elle est composée de 4 départements 

(La Côte d’or, la Saône et Loire, la Nièvre et l’Yonne). 

La région manque d’unité mais la diversité de ses paysages peut constituer un atout pour le 

tourisme. L’économie de la région est dans l’ensemble assez peu dynamique. Le tourisme peut 

donc être un moyen de créer des emplois et de retenir une partie des jeunes (le solde migratoire 

est négatif { l’exception de quelques grandes villes et des régions de l’Yonne qui attirent les 

habitants de la région parisienne). 

Document 1 : Page 

d’accueil du site Je 

decouvreLaFrance.com 

pour la région 

Bourgogne. 

Ce site a été créé pour 

promouvoir le 

tourisme dans les 

différentes régions 

françaises. La page 

résume les attraits 

touristiques de la 

région : 

Le premier 

paragraphe rappelle 

la position de 

carrefour de la 

Bourgogne. Il s’agit 

d’un carrefour { 

l’échelle de la France 

(sur l’axe Paris Lyon 

Marseille, mais aussi 

comme le montre la carte des autoroutes ouvertes vers l’est et le nord ; une voie de passage vers 

la vallée de la Loire et le grand ouest). 

Au-delà, la Bourgogne est également un carrefour { l’échelle de l’Europe. 

Quelles sont les conséquences de cette situation dans le domaine du tourisme ? 
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C’est bien sur un atout. Un grand nombre de vacanciers dont la destination finale peut-être la 

Bretagne, le sud de la France, mais aussi l’Espagne ou l’Italie traversent la région. Ils y effectuent 

certaines dépenses (arrêt sur une aire d’autoroute, étape dans un hôtel). Cependant ce tourisme 

de passage ou d’étape comporte des nuisances (forte circulation routière par exemple) et des 

coûts. Le Problème des acteurs du tourisme en Bourgogne sera d’inciter ces vacanciers { 

prolonger leur séjour ou à revenir dans la région. Quels sont les atouts de la Bourgogne pour y 

parvenir ? 

Le document 1 évoque tout d’abord le riche passé de la Bourgogne. Les brochures évoquent 

souvent en particulier la période glorieuse du duché de Bourgogne aux XIV° et XV° siècles. À 

cette époque le duché s’étend jusqu’aux Pays-Bas et rivalise un temps avec la France de Louis XI. 

Après son rattachement { la France, la Bourgogne demeure un pays d’État, possédant son 

parlement qui siège { Dijon jusqu’{ la révolution française (actuelle Mairie et Musée des beaux-

arts). Un dernier fait historique doit être signalé : le territoire de la Bourgogne a été relativement 

épargné par les destructions. La révolution a certes entraîné des destructions regrettables 

comme celle de la plus grande partie de Cluny III, mais les deux guerres mondiales ont évité 

pour l’essentiel la région : c’est ainsi que le cœur historique des villes a été préservé. Il faudrait 

citer par exemple le secteur sauvegardé de Dijon et le site d’Autun qui comprend un ensemble 

unique dans le nord de la France de monuments et de vestiges romains. 

Aussi cette page de présentation de la région peut elle évoquer : les villages médiévaux, les 

abbayes, les églises (surtout romanes), les châteaux. 

Un second atout de la région est son patrimoine naturel. Celui-ci apparaît à travers deux 

exemples de mise en valeur : 

- Le canal de Bourgogne qui traverse la région de Laroche à Saint jean de Losne. Ce canal a 

perdu pratiquement tout utilité économique pour le transport des marchandises en 

raison de son trop faible gabarit. Mais il a trouvé une nouvelle vocation, touristique et 

séduit une clientèle française, mais aussi étrangère, britannique en particulier. Ici la 

faible densité de population devient un atout. Les paysages naturels largement préservés 

Documents 2 et 3 : La Bourgogne carrefour français et 

européen (sur le site Bourgogne développement). 
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de l’urbanisation que traverse le canal de Bourgogne constituent un dépaysement réel 

pour une clientèle originaire de régions fortement peuplées. 

- Le Morvan qui s’est vidé d’une grande partie de sa population rurale depuis près de deux 

siècles a été constitué en Parc naturel régional. Les autorités du parc cherchent à 

favoriser le développement du tourisme rural (gîtes, camping, activités sportives) dans 

l’espoir de maintenir en vie les petites villes du massif. On observe également un fort 

développement du marché des résidences secondaires { destination d’une clientèle 

parisienne, mais aussi de plus en plus néerlandaise. 

Enfin, le tourisme en Bourgogne met en avant un art de vivre centré sur son patrimoine 

viticole et gastronomique. Il s’agit sans doute de l’aspect le plus connu { l’étranger { travers les 

grands crus, la qualité des produits du terroir, la présence de 32 grandes tables mentionnées au 

guide michelin. Il s’agit de 

promouvoir à travers cette 

image, l’idée d’une région 

où il fait bon vivre (on 

retrouve tous ces thèmes 

dans le document 3 ci-

dessous qui est une page 

très synthétique sur le site 

du consulat français à 

Vancouver) : « en 

Bourgogne la table est 

reine… le plaisir de vivre 

en France est un cliché, 

mais il est étonnant de 

voir comment cela devient 

réel en bourgogne. »  Ces 

trois images sont des 

constantes de la 

promotion du tourisme en 

Bourgogne. Ils expliquent 

pour une part les résultats 

du tourisme dans la région 

que nous allons 

maintenant évoquer. 

BILAN 

ECONOMIQUE DU 

TOURISME EN BOURGOGNE. 

POIDS ECONOMIQUE DU TOURISME. 
 

Document 3 
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Selon l’étude réalisée par le Conseil Régional de Bourgogne (Schéma régional du tourisme 2005-

2015), le tourisme est une activité économique importante pour la région : « Avec 1,9 milliard 

d’euros de chiffre d’affaires, le tourisme se situe au premier rang des industries régionales. Cette 

activité a des retombées économiques sur de nombreuses entreprises bourguignonnes, 

particulièrement dans les domaines de l’hébergement et de la restauration, qui emploient 13 

000 personnes. Mais la contribution du tourisme à l’économie bourguignonne est bien plus large 

: l’activité touristique apporte, en effet, un complément de revenus aux commerces de proximité, 

aux artisans et aux viticulteurs notamment. » 

L’importance de cette activité ne doit cependant pas être exagérée. Le chiffre d’affaires peut être 

comparé au pib régional (environ 37 milliards d’euros). De même, le tableau ci-dessous permet 

de relativiser l’importance des 13 000 personnes employées dans les domaines de 

l’hébergement et de la restauration. Elles ne représentent que 2 % de la population active totale 

et 3,7 % de la population active travaillant dans le secteur tertiaire ; 3,4 % des nuitées 

françaises.  Les effets indirects mentionnés sur d’autres secteurs d’activités sont plus difficiles { 

mesurer. 

Chiffres-clés : thème  / Emploi-Population active 

Estimations 
d'emploi salarié 

et non salarié par 
secteur d'activité 

et par 
département au 

31 décembre 
2005. 

Côte-d'Or. Nièvre. Saône-et-Loire. Yonne. Bourgogne. 

 
2004(1) 

Salariés 202 119 75 851 186 245 112 450 576 665 
    

  Agriculture 5 032 1 632 4 004 2 948 13 616 
    

  Industrie 35 866 14 583 45 111 24 259 119 819 
    

  Construction 12 425 4 126 11 536 6 767 34 854 
    

  Commerce 27 108 9 114 25 572 16 298 78 092 
    

  Services 121 688 46 396 100 022 62 178 330 284 
    

Non salariés 18 760 10 243 24 614 13 434 67 051 
    

  Agriculture 5 168 3 959 8 700 4 131 21 958 
    

  Industrie 1 427 916 2 022 1 011 5 376 
    

  Construction 1 848 986 2 282 1 634 6 750 
    

  Commerce 3 542 1 457 3 984 1 897 10 880 
    

  Services 6 775 2 925 7 626 4 761 22 087 
    

Ensemble 220 879 86 094 210 859 125 884 643 716 
    

  Agriculture 10 200 5 591 12 704 7 079 35 574 
    

  Industrie 37 293 15 499 47 133 25 270 125 195 
    

  Construction 14 273 5 112 13 818 8 401 41 604 
    

  Commerce 30 650 10 571 29 556 18 195 88 972 
    

  Services 128 463 49 321 107 648 66 939 352 371 
    

(1) Données provisoires. 
Source : INSEE - Estimations d'emploi  

http://www.insee.fr/fr/insee_regions/Bourgogne/rfc/accueil_rfc.asp
http://www.insee.fr/fr/insee_regions/Bourgogne/rfc/chifcle_liste.asp?theme=3&soustheme=1&souspop=
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L’INSEE- Bourgogne fournit une description précise du 

parc d’hébergement. La qualité supérieure à la 

moyenne nationale des campings peut s’expliquer par 

la présence d’une nombreuse clientèle nord-

européenne plus exigente. La répartition des chambres 

d’hôtels peut être illustrée par une carte établie { partir 

du site géoclip 

(http://www.geoclip.net/fr/p241_atlasfrance.php ). 

Elle confirme la prédominance des deux départements 

de Côte d’or et Saône et Loire (situés sur un axe majeur 

de circulation). C’est également en Côte d’or qu’on 

observe les meilleurs taux de remplissage des hôtels 

(57 % contre 50 %) en moyenne en raison de 

l’importance de la clientèle d’affaire. 

En revanche le département de la 

Nièvre se distingue par l’importance 

de son équipement en campings. Ce 

qui est aussi une indication sur le 

niveau de revenus des touristes 

fréquentant ce département 

(relativement modeste). 

Enfin l’Insee nous procure des 

statistiques sur l’origine des touristes 

en Bourgogne. La clientèle française 

représente 60 % du total, provenant 

pour l’essentiel des régions voisines 

(Région parisienne et Rhône-Alpes). 

La clientèle étrangère représente donc 

40 % du total (1/4 de britanniques, 

puis des allemands, des Néerlandais, 

des belges). Ces chiffres peuvent varier selon les types d’équipements considérés. Ainsi les 

Néerlandais représentent les 2/3 des campeurs étrangers. 

http://www.geoclip.net/fr/p241_atlasfrance.php
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PERSPECTIVES DU TOURISME BOURGUIGNON.L’AVENIR DU TOURISME BOURGUIGNON 

SELON LE CONSEIL REGIONAL DE BOURGOGNE. 
 

Il repose sur la valorisation de la notoriété de la « marque » bourgogne et sur la diversification 

de l’offre vers toutes les catégories de clientèle (améliorer l’accueil des handicapés par exemple). 

La région se propose de participer au financement de certaines opérations comme un tour de 

Bourgogne à vélo, une route des vins de Bourgogne. 

Il y a également une volonté de toucher toutes les catégories de revenus et de coordonner les 

actions des 

différents acteurs 

du tourisme qui 

manquent 

souvent de 

lisibilité (en 

particulier la 

promotion). On 

retrouve dans les 

25 actions 

proposées les 

trois atouts 

évoqués dans la 

première partie. 

On ne peut 

cependant 

s’empêcher de 

penser que ces 

projets de 

développement 

du tourisme 

bourguignon 

partent un peu 

dans toutes les 

directions et 

manquent de 

cohérence. 

D’autre part, il 

n’est pas sûr que 

les atouts 

traditionnels de 

la Bourgogne 

conservent tout 

leur impact dans 

les années à venir. Pour explorer cette piste, je vais utiliser un article publié par la Gazette de 

Dijon dans son numéro de septembre 2006 : 
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« Dijon la belle n'attire-t-elle plus les touristes ? 

 
L'office de Tourisme de Dijon a fait ses comptes. 

Cet été, le nombre de visiteurs français a chuté de 

sept points par rapport l'été 2005. Les touristes 

étrangers sont quant à eux venus plus nombreux 

avec une augmentation de 2 %. La municipalité a 

pourtant mis en place beaucoup de manifestations 

pour rendre la ville plus attrayante qu'elle n'est 

déjà : Dièse festival, Entre cours et jardins, Le 

son et lumière Nous, Dijon plage, D'jazz dans la 

ville... Bref, tout un programme pour ne pas 

s'ennuyer. En plus de toutes ces festivités, l'Office 

de Tourisme a inauguré @llo biz – un service 

audiotél (il n'y a pas de petits profits...) qui permet d'interroger un serveur sur le stock disponible de chambres 

d'hôtel –mais aussi Dijon pass, sorte de kit complet du touriste avec visites, cartes de bus, plans de la ville et 

différentes réductions pour un prix fluctuant selon la durée du séjour. Malgré tous ces dispositifs, rien n'y a fait. 

Dijon reste boudée par les Français. Explications données par l'Office de Tourisme : la Coupe du Monde de 

football et la météo. Pourtant, d'autres justifications à cette fuite des touristes peuvent être avancées : le manque 

de parc locatif de vélos (très prisé pour découvrir une ville autrement et de manière écologique), et surtout le 

combat contre le cliché d'une ville de province très provinciale (cf. le film Camping). 

Toutefois, le tableau touristique de la Cité des Ducs n'est pas noir car la ville est sur le podium du taux d'oc-

cupation d'hôtels juste derrière Paris, et à égalité avec Amiens  ID » 

Ce texte permet de rappeler le rôle des municipalités et des offices du tourisme dans la 

promotion du tourisme. On voit comment des formes nouvelles se développent : tourisme 

urbain, usage du vélo. On voit comment des actions visent à répondre à ces nouvelles demandes. 

Cependant les séjours plus courts reposent de façon croissante sur des « coups de cœur, des 

envies » qu’il faut pouvoir satisfaire au dernier moment. L’image devient un élément essentiel 

pour « donner envie » au touriste. L’image de marque très traditionnelle du tourisme en 

Bourgogne peut alors devenir un handicap (phrase surlignée). 

CONCLUSION. 
Le tourisme dispose en Bourgogne de réels atouts. Parmi ceux-ci, la qualité des infrastructures 

d’hébergement, de transport, une situation de carrefour et la beauté de ses sites, de ses 

paysages. La proximité des deux régions les plus peuplées de France est également précieuse 

pour ce « tourisme d’escapade » pour des séjours de quelques jours. En revanche l’image de la 

région vieillit, elle est trop traditionnelle ce qui risque de détourner une partie de la clientèle 

vers des destinations plus « glamour », en particulier dans les jeunes générations. 
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